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at-Retail-Media 2009

Coverage und Kurzbeschreibung

POPAI-Arbeitskreis at-Retail-Media
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at-Retail-Media

Medien am und um den POP

Stationär- oder temporär plan- und buchbare Medien, konventionelle wie 
elektronische/digitale Medien, Indoor wie Outdoor

in Abgrenzung

zu den klassischen Vkf-Instrumenten (Display, Deckenhänger, Regalstopper, 
Packaging, Promotion etc.).

Großfläche Einkaufswagenwerbung Instore Radio Floor Graphics
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Coverage at-Retail-Media

Branche Typ Verkaufsf läche Anzahl Outlets* Ins tore  Radio Anteil % Floor Graphics Anteil % Einkaufsw agen- Anteil % Großfläche Anteil %
w erbung

LEH SBW > 5.000 qm 708 629 88,8 460 65,0 671 94,8 567 80,1
LEH VM groß 1.500-5.000 qm 3.162 2.339 74,0 0,0 2.136 67,6 1.707 54,0
LEH VM klein 800-1.500 qm 4.785 3.802 79,5 0,0 3.128 65,4 1.862 38,9
LEH SM 400-800 qm 3.675 1.958 53,3 2.620 71,3 577 15,7
LEH C+C 396 245 61,9 141 35,6 302 76,3
LEH Discounter** 11.418 7.553 66,1 2.736 24,0
Drogeriefachmärkte DM 13.793 520 3,8 1.662 12,0 19 0,1 54 0,4
Elektrofachmärkte ELE 1.053 7 0,7
Baumärkte BAU 2.662 939 35,3 626 23,5 161 6,0
Getränke-Abholmärkte GAM 13.663 839 6,1 43 0,3 696 5,1
Kaufhäuser KH 975 116 11,9

* Nielsen TradeDimensions
** ohne Aldi
Quelle: R.E.I.S. Retail Information System 2009 / M A I S , Düsseldorf , 2009

Indoor Outdoor
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GroGro ßßflfl äächeche

Standort: Outdoor

Buchungsart: Stationär, zentral plan- u. buchbar

Medienart: Konventionelle Medien

Format: 18/1-Plakat (356 x 252 cm)

Standorte: Outdoor, direkt auf dem Parkgelände oder im 
unmittelbaren Umfeld eines Marktes (mit Sicht und
Wirkung auf das Outlet).

Verbreitung: Bundesweit einsetzbar, ca. 26.000 Großflächen an . 
ca. 8.700 Outlets.

Belegungsart: Bis auf Outlet-Ebene

Mindestbelegung: 1 Dekade (Ø 10,5 Tage)

Planungs-/Dok.-ebene: Individuell nach Produktlistung - Outletselektion auf 
Basis der NielsenTradeDimension Universen möglich

(tagesaktuell bei awk)

Kontrollinstrumente: IDS (Identifikations- und Dokumentationssystem), 
nur für awk-Flächen

Medialeistungsausweis: ma Plakat (ag.ma-Standard)

at-Retail-Media
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InstoreInstore RadioRadio

Standort:: Indoor

Buchungsart: Stationär, zentral plan- u. buchbar

Medienart: Elektronische Medien

Format: Über Satellit, online bzw. auf Basis der klassischen Radiotechnik, wird ein 
überwiegend konventionelles zielgruppenorientiertes Radioprogramm, 
bestehend aus Musik, Moderationsbeiträgen und Werbung analog der 
Geschäftsöffnungszeiten in die einzelnen Outlets gesendet. 

Standorte: Indoor / flächendeckende Outletbeschallung

Verbreitung: Bundesweit einsetzbar, ca. 10.400 Outlets

Mindestbelegung: Spot

Belegungsart: Bis auf Outlet-Ebene

Planung / Selektion: Individuell nach Produktlistung - Outletselektion auf Basis der 
NielsenTradeDimension Universen möglich

Kontrollinstrumente: Vorab-Listungscheck (EAN-Code) - Werbezeiten-Vorabinformation an die 
Outlets

Medialeistungs-
ausweis: Je nach Anbieter (i) Besucherfrequenz, validiert über die MA oder (ii) TNS-

Reichweitenstudie

at-Retail-Media
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EinkaufswagenwerbungEinkaufswagenwerbung
Standort:: Indoor

Buchungsart: Stationär, zentral plan- u. buchbar

Medienart: Konventionelle Medien

Format: Gestaltungsfläche ca. 28 x 20 cm.

Laminiertes Plakat.

Standorte: An der Innen- und Außenseite (2 Seiten / 2 Flächen) des      
vorderen Einkaufswagenteils in Blickrichtung befestigt.

Verbreitung: Bundesweit einsetzbar, ca. 16.900 Outlets, alle wesentlichen 
Vertriebslinien und –formen

Belegungsart: Alle Vorgaben bis hin zur Einzel-Outlet-Ebene.

Mindestbelegung: 4 Wochen

Planungs-/Dok.-ebene: Nielsen Tradedimension, monatliche Primärerhebung durch 
eigenen Service-AD

Kontrollinstrumente: Original-Bestätigung durch Marktleiter auf Outlet-Ebene, Foto-
Dokumentation

Medialeistungsausweis: Frequenz, TKP / GRP auf Outlet-Ebene

at-Retail-Media


