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POPAI D-A-CH e.V. Digital Awards 2009 – Die Entscheidungen sind gefallen!

Auch in der Markenkommunikation und Werbung gewinnt die digitale Welt an Bedeutung.  Am Point of Sale, am Point of Interest und am Point of Consumption werden zunehmend digitale und/oder interaktive Instrumente eingesetzt , um den Verbraucher zu informieren und Produkte zu kommunizieren. POPAI D-A-CH e.V. hat es sich als Verband für Marketing im Handel unter anderem zum Ziel gesetzt die Entwicklung dieses neuen Marktes  begleitend zu unterstützen. 

Gute Beispiele bekannt zu machen und Innovation und Fortschritt auch durch Aufmerksamkeit und Öffentlichkeit zu forcieren waren die Ziele der 2009 erstmalig stattfindenden POPAI Digital Award-Verleihung,

In 6 Kategorien präsentierten die  Finalisten der Endrunde ihre Lösungen in der ausgezeichneten Award Fläche auf der Digital Signage Expo in Essen vom 05. – 07. Mai. Die Besucher der Messe konnten sich dort einen hervorragenden Überblick über Komplettlösungen  verschaffen. Martin Eckardt, Leiter Trade und Shopper Marketing bei Kraft Foods Deutschland: „Für mich war die POPAI Award Fläche einer der interessantesten Bereiche der Messe. Hier konnte auch der Nicht-Experte einen Überblick über Gesamtlösungen und – möglichkeiten für den POS aus dem digitalen und interaktiven Bereich gewinnen.” 

Jury Captain Bernhard Baer, Digitale Medien am POS, zeigt sich über den Ausgang des POPAI Awards hocherfreut: „ Aus den vielen Einreichungen konnten wir 16 tolle Projekte als Finalisten auswählen und mit einer 15-köpfigen Expertenjury bewerten. Oft war die Entscheidung sehr knapp. Das von uns erstmalig in Deutschland eingesetzte Public Voting hat mit über 300 abgegebenen Stimmen mehrfach den Ausschlag für den endgültigen Gewinner gegeben.“

Auf der Messeparty wurden die Gewinner 2009 bekannt gegeben:

1. Inhalte & Kreativität:  


Opel Insignia/I-CLD,  MRM GmbH

Begründung der Jury: „Eine besonders kreative Lösung bei der attraktive Inhalte in optimaler Weise mit interaktivem Nutzen für den Betrachter präsentiert werden. 

2. Technologie & Nachhaltigkeit:
Interaktives City Light Display, Deutsche Telekom AG

Begründung der Jury: „Die Lösung löst ein Top Branchenproblem - die Messbarkeit der Kundenkontakte inklusive Kundenprofiling und Matching der Inhalte auf den jeweiligen Betrachter.“

3.  Research & Forschung:
GFK Studie McDonalds Instore TV, TripleDoubleU GmbH

Begründung der Jury: „Dieses Projekt wurde ausgewählt, weil es eine sehr umfassende und vor allen Dingen auch veröffentlichte Studie ist, die die Werbemittelwirkung von Digital Signage eingehend untersucht und nachweist.“

4. Beste Digital Signage Lösung:
Digitale Medien im Audi Showroom, SEEN MEDIA GmbH

Begründung der Jury: „Dieses Projekt wurde gewählt, weil es eine eindeutige Zielsetzung definiert, konsequent umsetzt und auch die Erreichung nach verfolgt. Letztlich wird die Qualität des Projektes auch dadurch dokumentiert, daß es sich mittlerweile im internationalen Rollout an über 1000 Standorte befindet.“

5. Beste interaktive Lösung:
Interaktive Inhalte auf digitalen Displays,  Vis-à-pix GmbH

Begründung der Jury: „Dieses Projekt wurde von uns ausgewählt, weil es eine überaus kreative Lösung im technischen Kontext ist, die durch ganz neue „passive“ Interaktivität überzeugt.“

6. Beste integrierte Lösung:

My POS-Touch to Create, 

Patrick Wörner Konzepte

Begründung der Jury: „My POS erhält den Preis, weil es eine vollständig cross-mediale Integration verschiedenster Elemente darstellt und den Kunden vom POS bis nach Hause vor das Internet begleitet.“

7. Sonderpreis Innovation in der Kategorie Beste Digitale Lösung: 
Gerichtssaal Management, MediaCluster

Begründung der Jury: „Die Jury befand dieses Projekt für preiswürdig aufgrund seines pragmatischen Nutzens in der Prozessunterstützung in einem nicht gerade für Innovation bekannten Umfeld, nämlich einer Behörde.“

Die Gewinner, Jury-Mitglieder und die  Projektbeschreibungen können auf der Webseite http://www.popaidigitalawards.de eingesehen werden.

Diese Verbandsinitiative für mehr Aufmerksamkeit für Digital Signage wurde maßgeblich unterstützt von der 42media group GmbH, der TripleDoubleU GmbH, der Mood Media GmbH und Visual Food GmbH - screenfood® Software und Multimedia Solutions.

POPAI D-A-CH Digital ist eine Arbeitsgruppe von 34 Unternehmen im Verband POPAI „Point of Purchase Advertising International“.  Der Verband setzt sich seit seiner Gründung 1936 in den USA für die POP Interessen von Industrie, Handel, POS-Produzenten und Dienstleistern ein. Auf nationaler und internationaler Ebene ermöglicht POPAI den interdisziplinären Informations- und Erfahrungsaustausch für seine weltweit mehr als 2000 Mitgliedern, davon 1000 in Europa. Als global agierende Non-Profit Organisation versteht sich POPAI heute als das Kompetenzcenter und die umfassende Kommunikationsplattform für „Marketing at Retail.“
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